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BAB VII

KESIMPULAN DAN SARAN

7.1 Kesimpulan

Pemilik usaha papa chef mengetahui bahwa kurangnya strategi 

pemasaran menjadi penyebab kurangnya konsumen yang datang ke papa 

chef. penerapan promotion mix pada papa chef memiliki dampak yang 

baik pada papa chef. karena selain dapat mendatangkan pelanggan, papa 

chef juga mendapatkan pengetahuan mengenai pentingnya strategi 

pemasaran pada suatu usaha.

Kesimpulan yang dapat ditarik setelah penulis mengamati proses 

penerapan strategi promotion mix pada papa chef akan dijelaskan sebagai 

berikut:

1. Direct marketing, penggunaan media sosial sebagai media 

daring untuk memasarkan produk secara langsung pada 

papa chef dapat mempermudah konsumen dan pemilik 

untuk berkomunikasi dengan satu sama lain. 

2. Advertising, sebelum penerapan promotion mix pada pada 

chef, banyak konsumen yang tidak mengetahui keberadaan 

papa chef. memasukan papa chef kedalam aplikasi google 

map dan menyebarkan brosur brosur papa chef ke 

pemukiman sekitar dapat membantu menyebarkan 

keberadaan papa chef ke konsumen sekitar.

3. Sales promotion, pemberian air mineral secara Cuma cuma 

setiap pembelian 3 produk atau lebih, dapat menjadi insentif 

bagi konsumen agar lebih sering membeli produk produk 

makanan papa chef.

Mario Fardiman.  Penerapan Promotion Mix pada Papa Chef Batam. 
UIB Repository©2019



29

Universitas Internasional Batam  

7.2 Saran

Agar tetap dapat meningkatkan omzet penjualan dan dapat terus 

mendatangkan konsumen ke papa chef. penulis memiliki beberapa saran 

yang dapat digunakan oleh papa chef. berikut sara saran yang akan 

diberikan:

1. Menerapkan strategi pemasaran yang diberikan kepada 

papa chef agar dapat meningkatkan jumlah konsumen yang 

datang

2. Memiliki materi yang dapat diunggah secara berkala pada 

akun media sosial papa chef. pengunggahan materi sosial 

media secara berkala dapat meningkatkan jumlah 

imformasi yang dapat diberikan kepada konsumen.

3. Papa chef diharapkan dapat menggunakan strategi 

pemasaran yang diberikan sebagai referensi dalam 

mengembangkan strategi pemasaran papa chef

4. Mencoba strategi pemasaran yang lain selain strategi 

pemsaran yang diberikan oleh penulis.
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