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BAB IV 

METODOLOGI 

 

4.1 Perencanaan Penelitian 

Perencanaan penelitian terdiri dari 2 jenis, yaitu penelitian dasar (basic 

research) dan peneltian terapan (applied research). Penelitian dasar merupakan 

penelitian yang murni dalam mengembangkan atau menemukan suatu ilmu atau 

teori pengetahuan dengan tujuan menambah pengetahuan dengan prinsip dasar, 

hukum ilmiah untuk pencarian metodologi ilmiah. Sedangkan, penelitian terapan 

merupakan penelitian atas dasar masalah yang muncul di kehidupan nyata dengan 

tujuan untuk mencari solusi untuk memecahkan masalah yang mucul sehingga 

laporan hasil penelitian dapat bermanfaat bagi kepentingan pribadi maupun 

kelompok. Jadi, dalam penulisan laporan kerja praktek ini menggunakan applied 

research atau penelitian terapan. 

 

4.2 Metode Pengumpulan Data 

Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penyusunan laporan ini 

agar dapat mengetahui konsep yang akan digunakan untuk merancang rebranding 

pada cafe adalah : 

1. Observasi 

Metode observasi adalah metode mengumpulkan data yang dilakukan 

dengan meneliti langsung keadaan atau situasi dari suatu objek tertentu. Metode 

observasi terbagi menjadi 2 bagian yaitu participant observation yaitu peneliti 

yang secara langsung terlibat dalam objek penelitian dan non participant 

observation yaitu peneliti tidak langusng terlibat dalam suatu objek penelitian 

tetapi ia mengamatinya dari  jauh dan juga ada observasi terstruktur yaitu 

mengobservasi secara sistematis tentang apa, dimana, dan kapan suatu objek 

tersebut akan diteliti 

2. Dokumentasi 

Metode dokumentasi adalah metode pengumpulan data mengenai suatu 

objek dengan mengambil data berupa foto, video, media masa, blog, website yang 

sebagai catatan bagi peneliti untuk mempermudah dalam penelitian. 
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4.3 Tahap Perencanaan 

Tahap perencanaan yang dilakukan penulis dalam proses rebranding 

adalah sebagai berikut : 

 

 

 

 

 

 

 

 
     Gambar 4.1 Tahap Perencanaan 

              Sumber: Data diolah, 2020 
 

4.4 Jadwal Pelaksanaan 

Jadwal proyek rebranding yang dilakukan oleh penulis berlangsung dari 

tanggal 21 Agustus 2019 dan selesainya pada tanggal 10 November 2019 yang 

dilakukan saat malam hari serta di hari minggu pagi di berbagai café.  

 

Penentuan lokasi rebranding 

Perencanaan proyek 

Observasi dan dokumentasi objek 

Implementasi proyek 

Evaluasi Proyek 
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